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f{&lehrity chefs, culture jmnnn!rﬂ., mll.ﬁiﬂiﬂtl, architetdi.
attori, serittori. Capaci di far emozionare senza moniarsi
Ia testa. Con uno stile personale indiscutibilmente unico

PACO RONCERO
London
by Hugo Tillman

Cruello del celebrity chef & wn me-
sliere stressante, buono per individu
oo in corpo benzina a M ottand. Per
cuesto molt di loro, ogni tanto, “stac
cano fa spina™, L'ha fatto da poeo
Ferran Adria, concindendo il capito-
b del ristoranie Bl Bulli {sostituito
dall'omonima fondazione). L'ha fat-

to anche il suo discepolo pin celebre,

il phusistellato Paco Boncere. Per de-
comprimere, i maddleno d3enne
oorres «Hio comingiato per prablemi
ol salute ma anche per ritagliarmi un
mmEnto tutto mio. Con un gruppo
oi amici chef cormrevamo ceni siomo
ntorna a Casa de Campo; ho wlti-
mato la maratona Jdi Mew Yoark m 4
ore @ 23 minub & da poeco mi sono
appassionate anche al triathlons. B
reduce dal successo londinese della
cena di gala Grey Goose per la El-
ton Johin Adds Foomdation, ma ['im-
pegno vero & a Madnd coni due ga-
strobar Estado Puro, presso gli NH
Huotel del Paseo del Prado e del Pa-
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lacio de Tepa, & con 1l nstorante del
Casino, insieme ad Adrid, Nella
sua tavolozza conv¥ivono | sapori
della gastronomia modernista e le
tapas tradizionali, servite con un
bwist contemporanao, <I1 mio pros-
gimo progetto & il Paco Roncero
Atelier, un workshop di feerca ga-
stromomicas, Apgli vomini consiglia
i stmparare a fripgere le uova e,
58 500 spagnoli, 8 preparare umna
tortilla di patate come si deves,
(Cappotto e camicia, Paul Smith;
giacs Oliver Spencer. Fashion editor
Williamy Gilchrist) Laura Lazzarood

KAWS

Tokyo
by Taka Mayumi

D Crecarpy Wall Street & diretta pe-
sponsabile la rivista canadess Adbu-
sters, che da anni promuove il “oul-
fure jamming™ corme forma di ress-
stenza alla societh dello spettaoolo
“Clulbure jammers” sono quegl art-
sti che, con operaziond performative
o di street art, modificane tempors
neamenle la destinazione d'uso delle
cittd, come faceva Kews quando di-
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pingeva sui manifesti pubblicitar di
Manhattan negli anni 90, «La strada
B un oliimo Juogn per omupare il
e tempo i modo coeativo quando
non hai altro da faree, dice perd opm
Kawe con tono pii simale a quello di
un imprenditore che di un writer, 11
suo stile, illustrativo e di natura pop,
& diventato wn brand, Cripinal Fake,
& Jui s divide ormad tra la produezio-
e il gocatioli, una linea di stre-
etwear, & dipinti & sculture destinate
i mused & pallerie. «Origimal Fake &
arme, Amo realizzare glocattoli in
edizione limitata che entrano a far
parte della vita delle persones, oi-
sponde a chi lo acousa di sacnficare
Parte in nome dei profit, FKaws, co-
me pidl Keith Haring @ Takashi bMu-
rakami, ha preso alla lethera o lemo-
ne di Andy Warhol “Fare buon affa

r & la migliore forma darte”. 11 suo
prime toy era un'approprisvione
indebita di Mickey Mouse ma opei
somo e stesse compagnie che de-
tengono il copymight dei cartooms a
invitarlo a personalizzark. Pinoc-
chin, 1 Simpson, Swoopy e | Puffi so-
no tre i personaggi a cul ha impres-
&0 il suo marchio (un teschic con
gli occhi a X}, dandogli nuova vita
51 tela oin 300, per la gioda di fana-







